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บทคัดย่อ 

การศึกษาคร้ังน้ีมุ่งศึกษา 1) พฤติกรรมการบริโภค 2)ส่วนประสมการตลาดกาแฟส าเร็จรูป    3)
เปรียบเทียบส่วนประสมการตลาดกาแฟส าเร็จรูป ในจงัหวดัปทุมธานี โดยเลือกตวัอย่างแบบบงัเอิญจาก
จ านวน 355 คนในจงัหวดัปทุมธานี ไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่นอน แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้น
การศึกษา สถิติท่ีใช้คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการจดัล าดับด้วย 
Covariation CV ส าหรับการทดสอบสมมติฐาน โดยใช้ t – test และ One Way ANOVA ท่ีดบันยัส าคญัทาง
สถิติท่ี .05 

ผลการศึกษา ดงัน้ี 1) พฤติกรรมการบริโภคกาแฟส าเร็จรูปผูบ้ริโภคมีระดบัมาก คือ ค่าใชจ่้ายการ
ซ้ือเฉล่ียต่อเดือน    ความถ่ีของการบริโภค ปริมาณในการบริโภคและประเภทกาแฟท่ีบริโภค การเลือกตรา
ยี่ห้อ ตามล าดบั 2) ส่วนประสมการตลาดกาแฟส าเร็จรูปผูบ้ริโภคให้ความส าคญัมาก คือ ดา้นการส่งเสริม
การการตลาด  ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา และดา้นการจดัจ าหน่าย ตามล าดบั 3) ผูบ้ริโภคท่ีมี เพศ อายุ อาชีพ 
ระดบัการศึกษา และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัมีส่วนประสมการตลาดกาแฟส าเร็จรูปไม่แตกต่างกนั 

 

ค าส าคัญ  พฤติกรรมการบริโภค ส่วนประสมการตลาด กาแฟส าเร็จรูป 
 


